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Generalversammlung der FLFM AG 
am Donnerstag, 25. Juni 2020, 10.30 Uhr,
Waldhausarena Flims

Traktanden

1. Begrüssung des Präsidenten

2. Wahl der Stimmzähler

3. Genehmigung der Traktandenliste

4. Genehmigung Protokoll der 8. GV vom 28. Juni 2019

Der Verwaltungsrat beantragt, das Protokoll 

der 8. Generalversammlung vom 28. Juni 2019 zu genehmigen.

5. Genehmigung Jahresbericht 2019/2020, 

Jahresrechnung 2019/2020, Bericht der Revisionsstelle

Der Verwaltungsrat beantragt, den Jahresbericht 2019/2020

und die Jahresrechnung 2019/2020 zu genehmigen sowie 

den Bericht der Revisionsstelle zur Kenntnis zu nehmen.

6. Beschlussfassung über die Verwendung des Bilanzgewinns

5ŜǊ ±ŜǊǿŀƭǘǳƴƎǎǊŀǘ ōŜŀƴǘǊŀƎǘΣ ŘŜƴ .ƛƭŀƴȊƎŜǿƛƴƴ Ǿƻƴ тΩулл

wie folgt zu verwenden:

Á ½ǳǿŜƛǎǳƴƎ ŀƴ ŘƛŜ ƎŜǎŜǘȊƭƛŎƘŜƴ DŜǿƛƴƴǊŜǎŜǊǾŜƴΧΧΧ-500

Á ±ƻǊǘǊŀƎ ŀǳŦ ƴŜǳŜ wŜŎƘƴǳƴƎΧΧΧΧΧΧΧΧΧΧΧΧΧΧтΩолл

9.
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7. Entlastung der Mitglieder des Verwaltungsrates

Der Verwaltungsrat beantragt der Generalversammlung, den 

Mitgliedern des Verwaltungsrates für das Geschäftsjahr 

2019/2020 die  Entlastung zu erteilen

8. Wahl des Verwaltungsrats

9. Wahl der Revisionsstelle

Der Verwaltungsrat beantragt, für das Geschäftsjahr 2020/2021 

die Firma CuriaTreuhand, Chur, als Revisionsstelle zu wählen

Für den Verwaltungsrat der FLFM AG

Franz Gschwend

Präsident des Verwaltungsrates
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UNSERE 
VISION
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Flims, Laax und Falera sind eine
touristische Destination (Flims Laax
Falera), in welcher gleichermassen für
Gäste und Einheimischeein werthaltiges
Freizeitumfeld mit zeitgemässenInfra-
strukturen, Dienstleistungen und
Produkten sowie Angeboten besteht.
Dieses Freizeitumfeld und dessen
Vermarktung tragen zur Attraktivität des
Standortes als Aufenthalts-, Wohn- und
Arbeitsort bei und leisten dadurch einen
wesentlichen Beitrag zur langfristigen
Sicherung und Förderung stand-
ortgebundener Wertschöpfung und
Sachwerte. Die kolossale Natur, der
Menschals Individuumund die Interaktion
der Menschen,die Kollaboration in und für
die DestinationFlimsLaaxFalera sowie die
Kommunikation bilden das Fundament,
dass Menschen uns entdecken, sich
begeisternlassenund zuunszurückkehren.
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UNSERE 
MISSION
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Zur Erfüllungunserer Vision arbeiten wir
gemeinsamzusammenmit Partnern. Dies
gilt insbesondere für gemeinde-
übergreifende Angelegenheitenbzgl. Bau
und Betrieb von Infrastrukturen,
destinationsübergreifende Dienst-
leistungen sowie einer markt- und
wertegerechten Produkt- und Angebots-
gestaltung. Die FLFM AG und dessen
Verwaltungsratversteht sich als zentrale
und koordinierendeOrganisation. Dabei
werden touristisch relevante, gemeinde-
und destinationsbezogeneAngelegen-
heiten evaluiert, umgesetzt, gesteuert
sowie koordiniert und wo gegeben
finanziert. Die Gemeindeautonomiebleibt
gewahrt.
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VORWORT DES 
PRÄSIDENTEN

Franz Gschwend
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Wir schliessen das Geschäftsjahr
2019/20 in einer Zeit ab, in der wir

vor grossen,in dieserFormnie zuvor
gekannten Herausforderungen
stehen. Die Corona-Krise hat die
Welt und damit auch den Tourismus
in ihren Grundfesten erschüttert.

Hinter uns liegen Wochen des
Stillstands,der Sorgen,vor unsZeiten
der Ungewissheit. Dennoch, wir
gehen voller Hoffnung und guten
Mutes in die Zukunft und sind uns

sicher,dasswir dankunsererStärken,
dank der Innovationskraft unserer
Leistungsträgerund dank der Treue

unsererKundenund Zweitwohnungs-
besitzer die Rückkehr in eine
erfolgreiche touristische «neue»
Normalität schaffen werden. Wir
werden alles tun, was in unserer
Macht steht.

Wir dürfen auf eine äusserststarke
Sommersaison2019 zurückblicken,
die mit einem Logiernächtepluszu
Endeging. Aufgrundder Corona-Krise
musste die Wintersaison2019/2020

bekanntlich am 13. März 2020
abgebrochen werden, dies mit
entsprechend negativen Folgen in
Bezug auf Logiernächte und
Ersteintritte bei den Bergbahnen. Die
Zeichenstanden bis dahin weit über
Erwarten sehrgut.

Das Geschäftsjahr 2019/ 2020 war
geprägtvon zahlreichenNeuerungen,
von gelungenen Events, von der
UmsetzungneuerKonzepteund dem
Aufgleisenneuer Projekte.

An dieser Stelle seien drei Beispiele
genannt: Mit viel Engagementkonnte
gemeinsammit der WeissenArena
AG und dem Team von Inside-Labs

die digitalen Gästekarte lanciert

werden. Auch ist es gelungen,
frischen Wind in und um die
WaldhausArena in Flims zu bringen.
Das Reservations-Systemist von der

Weissen Arena AG zurück an die
Tourismusorganisation gegangen,
dies verbunden mit einigen
bedeutenden Optimierungen. So
wichtig wie nie zuvor ist die
Weichenstellungfür die Zukunft. Hier
erweist sich,vor allemauchvor dem
Hintergrund der Corona-Krise, die
Forcierungund der Ausbaudes Bike-
Angebotsalsgeradezuperfekt.

Seitensdes Verwaltungsratsgebührt
den Mitarbeitenden der Tourismus-

organisation ein herzliches
Dankeschön für die engagierte
Arbeit. Ein grossesDankeschöngeht
zudem an jeden Einzelnen,der in
welcher Form auch immer, einen

Beitrag leistet zu Gunsten des
Tourismusund damit aucheinen Teil
zum Wohlergehender Destinationin
FlimsLaaxFalera.

Wir packen es!
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VORWORT DES 
TOURISMUSDIREKTORS | 
CEO

André Gisler
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Immer näher ς immer länger ς
immer echter

Mit der Sommerfrische in ihrem
Erbgut geht Flims Laax Falera den
Weg von der einseitigausgerichteten
Winterdestination zur begehrens-

werten 365-Tage-Ganzjahresdesti-
nation zu werden, kontinuierlichund
konsequentweiter.

Im vergangenenJahrzehnt war die

Angewohnheit: Man verreist immer
öfter, man verreist für eine immer
kürzere Zeit, man verreist in immer

weiter entfernt liegende Orte. Dies
mit denaktuellenHerausforderungen
zu einem plötzlichen Stopp. Der
bereits bestehende Gegentrend:
αƛƳƳŜǊnäher, immer länger, immer
ŜŎƘǘŜǊάwird dadurch vor allem für
SchweizerGästeunterstützt. αLƳƳŜǊ

näher, immer länger, immer ŜŎƘǘŜǊάΣ
das bedeutet unsere Stärken zu
betonen und zu kommunizieren.
Denn im Vergleichzu einer Fernreise
bieten Ferienin FlimsLaaxFalerabei

minimalem Zeitaufwand einen
längerenGenuss. Dasgilt sowohl für
uns Schweizerals auch für unsere
europäischenNachbarn.

- Unsere Stärke sind die Distanzen:
Natürlich, das Meer in der Karibikist
unglaublichblau, die Bergein Nepal

extrem hoch. Und auch
beeindruckendsind die 20 UNESCO-
Weltkulturerbe-Stättenin Japanoder
die Nationalparksin Südafrika. Aber
Wasserim türkisblauenund warmen
Caumasee, hohe Berge, Welterbe,
Nationalpark - das haben wir alles
auch.

Und zwar stets in fast unmittelbarer
Nähezueinander. Wo sonstauf dieser
Welt können Sie morgens auf einen
Berg wandern, am Nachmittag in

einem See schwimmen und am

Abend ein Festival besuchen?Alles,
was wir zu bieten haben, befindet
sichin kürzesterEntfernungund lässt
sichkombinieren.

- UnsereStärke ist die Vielseitigkeit:
Ob Biken, Wandern oder
Schwimmen. Ob Golfen, Tennis-
spielen oder die Seele baumeln
lassen. Ob Alphütte oder Gourmet-
Lokal. Ob lauter oder leiser. In Flims
LaaxFalerableibt kein Wunschoffen.
Allesist jederzeit machbar.

- Unsere Stärke ist die Natur:
Kaumein Ferienortist so schnellund
einfacherreichbar. Im Winter stehen

wir für Freestyle, Lifestyle und
Schneesport. Ausserhalb der
Schneesaisonkönnen wir auf vier
Etagenvon 600 ς3'000m von April
bis in den späten Herbst unsere

Trümpfeausspielen. DenBergfrühling
in der Rheinschlucht. Das gemein-
sameErlebnismit Kultur, Brauchtum
und Wassererlebnissenmit den Seen
und dem Trutg dil Flem. Bis zum

UNESCO Weltnaturerbe und
einfachen bis hochalpinen Aben-
teuern.
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Mit der eingeschlagenenStrategie
steht das Normale, das Echte, das

Gemeinsameund das Achtsame, das
Natürliche im Vordergrund. Selbst-
verständlich zeitgemäss, über-
raschend, und als herzliche
Gastgeberinterpretiert.

Widmen wir uns dem Geschäftsjahr
2019/ 20

DiesesJahrging es sportlich zu und

her und es gab und fielen einige
Rekorde.
Am 01. Mai und im Juniwurden zwei

neue Aufträge übernommen.
Einerseits die Direktreservation:
damit geht die Vermittlung von
Hotellerie und Ferienwohnungen
zurück zu einem unabhängigen
wirtschaftlichenVertreter. Anderseits
wurde mit der GemeindeFlims,dem

Curlingclubsowie RolandStäblerper
01. Juni 2020 eine dreijährige
Vereinbarung unterzeichnet. Damit
erhielt die Waldhausarena eine
Sportsbar und der mittelfristige

Betrieb ist auf 3-Jahregesichertund
planbar.

Der Mai und Juni stand im Zeichen
des Sports. Am Ferienwohnungs-
meeting «erlebnisreiche Rhein-
schlucht»konnte unserganzesTeam
zusammen mit über 1'000

Ferienwohnungseigentümern im
Extrazug, beim Golf, beim River
Raften, bei Wanderungen und
Dorfführungen magische Momente
verbringen. Danachfolgten der Cuors
da flem und der Hängematten-
weltrekord bei der Bergstation der
Graubergbahn.

Der Schwungkonnte in den Sommer
und Herbst mitgenommen werden.

Im Augusterhielten wir den Zuschlag
für die OL Weltmeisterschaft 2023
durch die International Orienteering
Federation IOF. Ein kleine Aussage
aus dem Evaluationsbericht. "Χ I

really enjoyed the visit and the
applicationyousentin and presented
was the best I've seenin my 6 years
in the job | Aron Lessaus Ungarn,
Leiter Assessmentdes IOF der WM-

Kandidaturen. Im Jahr 2023 wird
Flims Laax Falera mit der
Weltmeisterschaftzum OL Herz der

Welt.

Beim Alpabzuggab es einen neuen
Besucherrekordund im OKhabenwir
vereinbart, dassin Zukunft der Fokus
Qualität vor Quantität bzw.
Rahmenprogrammauch im Vorfeld

angegangen wird. Infolge des
Umzuges in die Waldhausarena
konnten wir die Besucherkapazitäten
erhöhen, das Experiment war ein
voller Erfolg und auch die 3.

Discovery Days hatte noch nie so
viele Besucher. Der Mister Sur Vival,
Rüdiger Nehberg, welcher 26
bewaffnete Raubüberfälle überlebt
hat, eröffnete den Anlassund hat die
Besucher mit seinem Vortrag und
Engagementmit der Stiftung Target
tief bewegt. In diesemFrühjahrist er

im Alter von 84-Jahren verstorben.
Die Nachwuchsvorträgewurden von
rund 1'000 Personenbesucht. Den1.
Preis gewann die meistgewanderte
Frau der Welt ςChristineThürmerς
mit dem Vortrag: Essen. Laufen.
Schlafen.
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Im vergangenen Geschäftsjahr
konnten wir verschiedene Rekorde

verzeichnen. Die Logiernächte im
Sommerhalbjahr nahmen weit
überdurchschnittlichim Vergleichmit
Mitbewerbern um 23Ω613 (+18%)
Logiernächtezu.

Wo viel Licht ist, ist auch Schatten.
Die Nachfrage des Angebotes
Kindercity konnte die erwarteten
Frequenzennie erreichenund musste

per 31. März 2020 den Betrieb
einstellen. Auchist seitFebruar,März
und April die Welt nicht mehr

dieselbe. Was uns in den
vergangenenMonaten in Atem hielt,
wird uns noch lange beschäftigen
und herausfordern.

In nächster Zeit gilt es für uns alle,
achtsamzu sein. Aberwir blickenmit
Optimismus und Vertrauen in die
Zukunft und hoffen, dass wir bald

wieder von Herzen Gastgebersein

dürfen ς ohne Distanz und ohne
Einschränkungen. Bisdahingebenwir
unser Bestes, um zusammen mit
Ihnen unserenGästeneinensicheren

Hafen und einen unbeschwerten
Erholungs- und Erlebnisraum
präsentierenzu können.
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AUS DEM PRODUKT-
MANAGEMENT

Von niedrigschwelligbis wegweisend,so
manchein weiter Wurf ist demPM-Team
in der Saison 19/20 gelungen. Nicht
immer ganz so schnell und reibungslos
wie erwünscht, aber wie sagt man so
schönς"Erstenskommt's und zweitens
anders als man denkt und Reibung
erzeugt ja bekanntlichWärme". Genau
das macht das Produktmanagementso
interessantundabwechslungsreich.

Jascha Schmid
Teamleiter Produktmanagement
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LieberJascha,
das Geschäftsjahr 2019/20 war

geradeim Produktmanagementrecht
intensiv. Es wurden viele neue
Projekte angerissen und Produkte
lanciert. Auf was seidihr im Produkt-
managementrückblickendbesonders

stolz?

Wir haben das Glück im
Produktmanagement etwas Neues
entstehen zu lassen und schon

alleine diese Möglichkeit, des
kreativenTätigwerdens,macht jeden
unseresTeamsstolz.

Viel Herzblut steckte im Hänge-
mattenweltrekord, das Marketing-
event mit der grössten medialen
Reichweite des vergangenen
Sommers. Auf der Produktebene
wartet die Destination nun mit 3

neuen modernen Foxtrail-
Schnitzeljagden auf und für
Genusssuchendehabenwir mit dem
Kulinarik Trail "Wald & Winter",
welchen wir mit Erlebnisplan neu

lanciert haben, ein hervorragendes
Winterangebot im Talkreiert.

ZumJahresendekonnten wir "just in
time" mit der digitalenGästekarteauf
der LAAXINSIDEApp livegehen.

Besondersstolzsindwir auf die neue
"BikeVision2022", für welche wir im
VRFLFMundbei der WAGdenersten
Grundsteinlegenkonnten.

Seit Frühling 2019 ist FLFM AG
Betreiberin der Waldhaus Arena
Films. Erstmalskonntendie Discovery
Days mit rund 1000 Besuchern
durchgeführt werden. Das Angebot
vor Ort konnte mit einer attraktiven
Sports Bar und der Alphütta
aufgewertet werden und im Winter
hat die GemeindeFlimsein Eisfeldfür

GästeundEinheimischekostenloszur
Verfügunggestellt.

Dies war eine sportliche Heraus-
forderungwelchewir dankder guten
Zusammenarbeitmit InsideLabsund
dem WAG Marketing in nur 8
Monaten mit Bravur gemeistert
haben.

Unser Ziel ist es, acht neue Enduro
SingleTrailsund ein SkillsCenterauf
dem Crap Sogn Gion zu realisieren
um in ein paar Jahrenwieder ganz
oben im MTB-Tourismus dabei zu
sein.

25



Wo gabesHerausforderungen?

Parallel zum Launchprozess der
digitalen Gästekartewurde die LAAX
INSIDEApp im Designund technisch

neu aufgesetzt. Dies bedingte ein
Höchstmass an Flexibilität und
dynamischer Arbeitsweise aller
Beteiligten.

Das Thema Langsamverkehr
(Signalisation und Wegunterhalt)
welches im RiLa Projekt (Regionaler
integraler Langsamverkehr) welches
durch ProjektleiterErwinGantenbein

bearbeitetwird, wurde diesenWinter
mit der neuen pinkfarbenenSignali-
sation der Winterwanderwege in
einem Testperimeter (Gemeinde
Flims exkl. Skigebiet) erstmals

sichtbar. Hingegen wird sich die
umfängliche Neusignalisation, auf
Grund wichtiger Entscheide im
Bereich der Anschaffungvon einem
neuen IT-Systemdurch den Kanton,

voraussichtlichum 1-2 Jahre nach
hinten verschieben.

Dank Durchhaltevermögenund
stoischerGelassenheithat sich
die Situation Anfangdes Jahres
dannsehrgut einjustiert und ist
nun mit über 10́ 000 digital
Usernein echterErfolg.
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Einen langen Atem und eine grosse
Beharrlichkeit mussten wir erneut
beim bereits bewilligten Bau-
vorhaben des Enduro Nagens-Trail
beweisen. Nach 2016 haben wir im
Sommer 2019 eine erneute
Baubewilligungerhalten. Wir hoffen
nun endlich in diesem Sommerdie
wichtige MTB-Linie im Geländevon
Nagens über Plaun und das Green
Valleyrealisierenzu können.

Nicht zuletzt hat uns das neue
Markenkonzept in der Operative
enormgefordert, sei es im Marketing
oder der Ausarbeitung neuer

Produkte und Angebote. Wir sind
jedoch überzeugt, diese heraus-
fordernde Aufgabeerfolgreichgelöst
zu haben.

Und auf was für Erneuerungen
können sich unsere Gäste und
Partner im kommenden Sommer
freuen?

Mit den Leistungspartnern der
Destination sind wir dabei, ein
interessantes Vorteils-, und
Angebotsportfolio auf die digitale
Gästekarte für den Sommer zu
bringen und die Ganzjahresstrategie
konsequent bei allen Drucksachen
anzuwenden.

Für E-MTB Fahrerwelche gerne gut
essen,arbeitenwir mit Hochdruckan
einemE-MTBKulinarikTrail. Welcher
unsere Gäste dank des erweiterten

Aktionsradius durch die Motor-
unterstützung bis auf die andere
Rheinschluchtseitebringen wird.

Die Infrastruktur für E-Bikerwird mit

sieben neuen Ladestationen,
mehrheitlich am Berg und drei
neuen, für E-MTB prädestinierten,
Routen erweitert. Somit bieten wir
dem enorm schnell zunehmenden
Anteil anE-BikernstetsneueAnreize.

Auch das im vergangenenSommer,
als Pilot mit GRF (Graubünden
Ferien),lancierte Projekt Regenbiken
wird weiter ausgebaut.

Wer zu Fussdie Rheinschluchtoder
das Safientalvon unsererDestination
aus entdecken möchte, kann diesen
Sommer erstmals direkt in Laax im

Rheinschlucht/Ruinaulta-Bus zu-
steigen. Nach Möglichkeit setzt
Postauto Graubünden ein Cabrio-
Fahrzeugein.

An Regentagen kann sowohl
gratis ein wasserdichter Bike-
Overall ausgeliehen, als auch
das Bike Ticket zu einem Vor-
teilspreiserworbenwerden.
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Für Naturliebhaber wird das
erweiterte Angebot an

Naturführungenvon Anfang Mai bis
Ende Oktober spannend sein. Auf
dem Programm stehen zwölf
unterschiedliche Themen rund um
die einzigartigeFlora und Faunader

Destination.

Nicht zuletzt werden wir, mit dem
Ausbau des Besucherpavillon
Welterbe Sardona und, sofern
genehmigt, mit neuen Verweil-
möglichkeiten und interaktiven

Stationen entlang des Connbächli
und allenfalls einer neuen
Segnesboden Rundwanderung mit
einem Holzsteg, attraktive neue
Sommerangeboteaufbieten können.

Stichwort «Digitale Gästekarte»: was
unterscheidetdiesevon der analogen
Variante und was bietet sie für
Vorteile?

Ganz einfach, wer die digitale
Gästekartenfunktion auf der Inside

LAAX App freischaltet, erhält zum
einen mehr "exklusive" Angebote
und Vorteile als "nur" mit der
physischen Gästekarte, beispiels-
weise auf Nachtskifahren und -
schlitteln oder aber das INSIDE
Parking sowie die Kulinarik- und
Foxtrails.

Zudem können wir digitalen
Gästekartenbesitzerntemporäre und

kontingentierte Angebote via
Campaigningan die Hand geben. So
geschehendiesen Winter mit einer
kostenlosen Führung in der
Sternwarte Mirasteilas oder

kostenlosem Nachtskifahren. Dies
bietet uns die Möglichkeit kurzfristig
Angebote zu pushen und ins
Rampenlicht zu rücken. Wir reden
von einem Gästekartenportfolio in

Echtzeit und nicht mehr von einem
Reduktionsblatt, welches Anfang
Saisoneinmal gedruckt wurde.

28



Auf längere Zeit plant ihr einen

wegweisenden Ausbau im Bereich
Bike. Die Verabschiedung der
«BikeVision 2022» durch den
Verwaltungsrat hat hierbei einen
wegweisenden Charakter. Was
beinhaltet die Vision genau und wo
solldie Reisehin gehen?

Von der klaren Nummer eins ist

unsere Destination innerhalb der

letzten zehn Jahre auf Position vier

der Bike-DestinationenGraubündens

zurückgefallen1.

Primärauf Grund der Tatsache,dass

keine neue MTB Infrastruktur gebaut
und in Folgedessenkaum Marketing
im BereichMTBbetrieben wurde.

Die "BikeVision 2022" ist in enger
Zusammenarbeitmit der WAG, den
Gemeinden und weiteren Partnern
erarbeitet worden. Zudemhabenwir
nebenansässigenTrailbaufirmen, die
besten MTB-Experten aus dem
Alpenraummit ins Boot geholt.

1 Quelle: HerbertBike 29



Es handelt sich hierbei um
Neubauten von MTB Single Trails
welchenur in eine Richtungbefahren
werden dürfen, mit einer Gesamt-
längevon 31 Kilometern.

Wenn ich noch eine Schippe
drauflegen könnte, dann würde ich

dafür plädieren, als Tüpfelchenauf
dem"i", ein Trailcenteralskrönenden
Abschlusszu bauen.

UnserambitioniertesZiel ist es,
bis 2022 acht neue MTB-Trails
zu bauen, ein Skill Center auf
dem CrapSognGion und einen
E-MTBUphillFlowTrail.

Jaschaist seit Juni 2018 Senior im
Team des Produktmanagements. Als
geübterund begeisterterGleitschirm-
pilot erkundigt er die Destinationin
seiner Freizeit auch gerne mal aus
luftigenHöhen.[A
B

O
U

T
]

Mit einem derartigenBikeangebotin

der Höhenlage600 bis 1200 m.ü.M.,
wäre die Destination, im
Jahresverlaufgesehen,nahezu eine
ganzjahresBikedestinationmit einer
Angebotsvielfaltwovon manch eine
andere Destination in Graubünden
träumen würde.

Um auf deine letzte Fragezurück zu
kommen. DieReisein SachenBike,so
die Einschätzungvon Fachexperten,

geht mit der Realisierung der
"BikeVision2022" wieder ganz nach
oben. Nicht nur in Graubünden,
sondernAlpenweit.

Packenwir esan!
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Mandat Projektleitung 
Welterbe - Erlebnisse

In der Zeitspannevom 1.10.2018-30.04.2020 hat die Flims LaaxFaleraManagementAG
die ProjektleitungWelterbe-Erlebnissein Personvon Martina Tresch,mit einemPensum
vom40%, übernommen. Auftraggeberinwar die IGTektonikarenaSardonazusammenmit
den drei Tourismusdestinationenin der Welterbe RegionSardona. Namentlichsind dies

HeidilandTourismus,ElmFerienregionund die Flims LaaxFaleraManagementAG. Der
abgedeckte Aufgabenbereich lässt sich in vier Segmente aufteilen;
Unternehmensführung, Produktmanagement & Angebotsentwicklung, Marketing &
Kommunikationsowie pflegen von Partnerschaften. Folgendein Auszugvon Projekten
welcheunter der Leitungvon FLFManagementAGrealisiertwerden konnten:

ÅAufgleisungder Winterangebote
(GEO-Rundgang,SchneeschuhtourObererbs, Winterwanderung Pizol)

ÅOrganisationund DurchführungdiverserFotoshootings
ÅAufgleisungund MitorganisationProdukt "Sternenhimmel"

(2 Pilotprojekte im KantonGL)
ÅAufgleisungund MitorganisationProdukt "Spirit of Sardona"

(1 Pilotprojekt im KantonSG)
ÅAngebotsbündelungfür Railaway-Broschüre(Sardona-Welterbe-Weg | Allgemein)
ÅRedaktionelleBerichtein diversenPrintmedien
ÅEinbindungdesUNESCO-Perimeterauf den touristischenWander- und Bikekarten
ÅAufbereitung themenrelevanter Inhalt

(z.B für Medienmitteilungen, Anfragen,Inserateetc.)
ÅMitarbeit NeuauflagedesTranshelveticaReiseführer"BüPä"
ÅMitarbeit 48h Video für die TektonikarenaSardonaAufgleisungund Mitorganisation

Produkt "Spirit of Sardona" (1 Pilotprojekt im KantonSG)
ÅZusammenarbeitund Austauschmit Partnern (WHES,ARGE,BüPä, Eurotrecketc.)

ÅTeilnahmean themenrelevantenVeranstaltungen
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